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Pressemitteilung

Funf Jahre Ubernahme der Markenrechte durch die Otto Group: QUELLE wéchst in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz um 22 Prozent

Graz, am 5. November 2014 — Seitdem die Traditionsmarke QUELLE heute vor funf Jahren,
am 5. November 2009, von der Hamburger Otto Group tbernommen und ab 2010 von der
osterreichischen UNITO-Gruppe als Online-Handler in der Schweiz, in Osterreich und seit
2013 auch in Deutschland positioniert wurde, befindet sich die Marke auf stetem
Erfolgskurs. Als Tochtergesellschaft der oberfrankischen Baur-Gruppe ist UNITO Teil der
weltweit aktiven Otto Group.

Der aktuelle Erfolg der Marke QUELLE ist auf die strategische Neuausrichtung als Online-Anbieter
mit starker Nutzung von Synergien innerhalb der Otto Group zurilickzufihren. So werden beispiels-
weise die Shop- und Warensysteme, die vertriebliche Infrastruktur, das Category Management
sowie die gesamte Logistik Uber verschiedene Unternehmen der Otto Group sichergestellt. Die
vertriebliche Marktbearbeitung in den drei Landern wird am UNITO-Standort in Salzburg
zusammengefasst.

Unmittelbar vor dem kommenden Weihnachtsgeschéft ist die Marke QUELLE gut aufgestellt:
Uber alle drei Méarkte hinweg wachst QUELLE in der aktuellen Saison um 22 Prozent im Vergleich
zum Vorjahr und liegt damit deutlich Uber den Erwartungen. Das starkste Wachstum erzielt die
Marke dabei in Deutschland mit rund 50 Prozent mehr Umsatz als im Vorjahr.

,Die Marke QUELLE préasentiert sich nach den erfolgreichen Jahren seit ihrer Revitalisierung als
wahre Perle im Online-Handel, stationdre Shops gibt es seit dem Neustart keine mehr*,
verdeutlicht Harald Gutschi, Geschéftsfihrer der UNITO-Gruppe, die Fokussierung auf den
Onlinehandel. ,Das starke Wachstum im aktuellen Geschéftsjahr bestétigt unser Vorgehen, die
Marke QUELLE als E-Commerce-fokussierten Versender zu positionieren®, so Gutschi zur
Neuausrichtung.

Fokus E-Commerce

Smartphones und Tablets pragen langst die dynamischen Entwicklungen im E-Commerce und
etablieren sich als primares Kundenmedium. ,Seit Februar 2014 gibt es fir die Marke QUELLE
einen eigens fur Tablets optimierten Online-Shop, der Einkauf Gber mobile Endgeréate soll in drei
Jahren mehr als 80 Prozent des Umsatzes ausmachen®, skizziert Harald Gutschi die nahe Zukunft
der Marke QUELLE.



QUELLE als Teil der erfolgreichen UNITO-Gruppe

Die Traditionsmarke QUELLE etabliert sich in den Markten Deutschland, Osterreich und Schweiz
als Bestandteil der erfolgreichen UNITO-Gruppe. Die Unternehmensgruppe mit Sitz in Salzburg
und Graz ist Teil der zum Otto-Konzern zahlenden Baur-Gruppe mit Sitz im oberfrankischen
Burgkunstadt. In der ersten Hélfte ihres laufenden Geschaftsjahres 2014/15, also im Zeitraum vom
1. Méarz — 31. August 2014, steigerte UNITO ihren Umsatz auf 158,2 Mio. Euro?. Das entspricht
einem Wachstum von 10,1 Mio. Euro oder 6,8 Prozent im Vergleich zum selben Zeitraum des
Vorjahres.

Das Unternehmen kann somit an die Erfolge der letzten Geschéftsjahre anschliel3en: In den
letzten vier Jahren gelang der UNITO-Gruppe ein durchschnittliches Umsatzwachstum von 16,1
Prozent pro Jahr — von 180,9 Mio. Euro? im Geschéftsjahr 2009/10 auf 312,2 Mio. Euro? im letzten
Geschéftsjahr 2013/14. Neben dem hichsten Umsatz erreichte das Unternehmen auch das
hdchste Ergebnis (EBT) der Unternehmensgeschichte.

Weitere Informationen finden Sie im Internet unter www.unito.at/presse

Die UNITO Versand & Dienstleistungen GmbH mit Sitz in Salzburg und Graz z&hlt als Tochterunternehmen der Baur-
Gruppe zur Otto Group und ist in den Méarkten Osterreich, Deutschland und Schweiz aktiv. In Osterreich ist man mit den
Versand-handelsmarken Universal, OTTO und Quelle sowie dem Finanzdienstleister OKO vertreten, in der Schweiz
agiert die UNITO-Gruppe mit den beiden Marken Ackermann und Quelle, in Deutschland mit den Marken Quelle und
Alpenwelt.

1949 in Deutschland gegrindet, ist die Otto Group heute eine weltweit agierende Handels- und Dienstleistungsgruppe
mit rund 54.200 Mitarbeitern (Stand Februar 2014). Die Gruppe ist mit 123 wesentlichen Unternehmen in mehr als

20 Landern Europas, Nord- und Stidamerikas und Asiens prasent. Ihre Geschaftstatigkeit erstreckt sich auf die drei
Segmente Multichannel-Einzelhandel, Finanzdienstleistungen und Service. Im Geschéftsjahr 2013/14 (per 28. Februar)
erwirtschaftete die Otto Group einen Umsatz von 12 Milliarden Euro. Sie ist weltweit der zweitgroRte Onlinehéndler mit
dem Endverbraucher (B2C) und in Europa der gréf3te Onlinehandler fir Fashion und Lifestyle mit dem Endverbraucher
(B2C). E-Commerce, Kataloggeschaft und der stationdre Einzelhandel bilden die drei Saulen des Multichannel-
Einzelhandels der Otto Group. Weltweite Konzernaktivitdten und eine Vielzahl von strategischen Partnerschaften und
Joint Ventures bieten der Otto Group ausgezeichnete Voraussetzungen fiir Know-how-Transfer und die Nutzung von
Synergiepotenzialen. Ein hohes Mal an Eigenverantwortlichkeit der Konzernunternehmen garantiert zugleich Flexibilitat
und Kundenné&he sowie eine optimale Zielgruppenansprache in den jeweiligen Landern.
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1 Gesamtumsatz It. IFRS inkl. MwSt. — entspricht einem Gesamtumsatz It. IFRS exkl. MwSt. von 137,0 Mio. Euro
2 Gesamtumsatz It. IFRS inkl. MwSt.
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